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1 . L O G O  P R I N C I P A L
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2 .  A R E J A M E N T O

Para facilitar a leitura 
e proteger a marca da 
interferência de outros 
elementos, deve-se  
haver um espaçamento 
mínimo entre o logotipo 
e títulos, textos, imagens 
e margens dos materiais 
impressos. Recomenda-se 
a proporção da altura de 
um “A”
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3 .  R E D U Ç Ã 0 
M Á X I M A

20 mm

10 mm

Nos meios digitais,  
o valor da redução pode

variar. Por isso, sempre 
teste a leitura da

marca antes de aplicá-la.

X

X = Digital 16px
Print 5.7 mm
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Inspirada na bandeira chilena, a marca apresenta em sua paleta  
o VERMELHO e o AZUL como cores oficiais.

O vermelho é energizante. Excita as emoções e motiva a agir.  
É a cor mais apropriada para representar alimentos, 
tradicionalmente simboliza grandeza e força além da qualidade 
de liderança.

Enquanto o vermelho estimula os sentidos; o azul equilibra. 
Representa tradicão, organização, transparência, solidez,  
segurança, estabilidade e frescor.

4 .  P A L E T A 
D E  C O R E S
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5 .  P R O P O R Ç Ã O  
N O  U S O  
D A S  C O R E S
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CORES PRIMÁRIAS

CORES SECUNDÁRIAS

CORES DE APOIO (USO MINIMIZADO)
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5 .  D E T A L H A M E N T O  
D A S  C O R E S
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6 .  V E R S Ã O  
P O S I T I V A  D O  L O G O  
F U N D O  G E L O
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6 .  V E R S Ã O  
P O S I T I V A  D O  L O G O  
F U N D O  A Z U L  C L A R O
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6 .  V E R S Ã O  
P O S I T I V A  D O  L O G O  
F U N D O  M A R F I M

1 0



6 .  V E R S Ã O  
P O S I T I V A  D O  L O G O  
F U N D O  A Z U L  N E U T R O

1 1



6 .  V E R S Ã O  P O S I T I V A 
D O  L O G O  E M  P R E T O

Esta aplicação limita-se  
a usos que não possibilitem 
cores.
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7 .  V E R S Ã O  N E G A T I V A 
D O  L O G O  F U N D O 
V E R M E L H O  F O O D S
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7 .  V E R S Ã O  N E G A T I V A 
D O  L O G O  F U N D O  
A Z U L  A T H E N A
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7 .  V E R S Ã O  N E G A T I V A 
D O  L O G O  F U N D O  A Z U L 
C O R D I L H E I R A
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7 .  V E R S Ã O  N E G A T I V A 
D O  L O G O  F U N D O 
P R E T O

Esta aplicação limita-se a 
usos que não possibilitem 
cores.
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Sempre priorizar a leitura 
do logo. Se for preciso 
desfocar e clarear  
a imagem. 

Se a imagem for escura 
utilizar versão negativa.

8 .  A P L I C A Ç Õ E S  
D O  L O G O  S O B R E 
I M A G E N S
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Posicione o logo de forma 
que favoreça a leitura.

8 .  A P L I C A Ç Õ E S  
D O  L O G O  S O B R E 
I M A G E N S
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Fundos escuros utilizar 
somente a versão em uma cor

Nunca aplicar contornos  
ou efeitos na marca

Não alterar as relações  
de tamanho

Não alterar 
as cores

Não alterar o 
alinhamento

Nunca distorcer ou alterar 
as proporções da marca

9 .  U S O S  
I N C O R R E T O S  
D A  M A R C A
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MaderaTM é um tipo de letra sans serif geométrico, criada por Malou Verlomme em 2018 e distribuída por MonotypeTM. Está disponível em  
16 estilos, com pesos que vão de hairline a Xbold, cada fonte tem mais de 650 glifos, uma fonte versátil que oferece ampla gama de funções.

1 0 .  T I P O G R A F I A S

2 0

MADERATM HAIRLINE

ATHENA Sample Test
MADERATM LIGHT

ATHENA Sample Test
MADERATM BOLD

ATHENA Sample Test
MADERATM HAIRLINE ITALIC

ATHENA Sample Test
MADERATM LIGHT ITALIC

ATHENA Sample Test
MADERATM BOLD ITALIC

ATHENA Sample Test
MADERATM THIN

ATHENA Sample Test
MADERATM REGULAR

ATHENA Sample Test
MADERATM EXTRABOLD

ATHENA Sample Test
MADERATM THIN ITALIC

ATHENA Sample Test
MADERATM ITALIC

ATHENA Sample Test
MADERATM EXTRABOLD ITALIC

ATHENA Sample Test
MADERATM ULTRA LIGHT

ATHENA Sample Test
MADERATM MEDIUM

ATHENA Sample Test
MADERATM ULTRA LIGHT ITALIC

ATHENA Sample Test
MADERATM MEDIUM ITALIC

ATHENA Sample Test



1 1 .  T I P O G R A F I A 
A L T E R N A T I V A  P A R A  W E B

Para situações que exigem fonte de 
sitema, este manual sugere a google 
fonte Josefin Sans

JOSEFIN SANS THIN

ATHENA Sample Test
JOSEFIN ITALIC

ATHENA Sample Test

JOSEFIN SANS LIGHT

ATHENA Sample Test
JOSEFIN SANS SEMIBOLD ITALIC

ATHENA Sample Test

JOSEFIN SANS THIN ITALIC

ATHENA Sample Test
JOSEFIN SANS SEMI BOLD

ATHENA Sample Test

JOSEFIN SANS LIGHT ITALIC

ATHENA Sample Test
JOSEFIN SANS BOLD

ATHENA Sample Test
JOSEFIN SANS BOLD ITALIC

ATHENA Sample Test
JOSEFIN SANS REGULAR

ATHENA Sample Test
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1 1 .  T I P O G R A F I A 
A L T E R N A T I V A  P A R A  W E B

Para situações que exigem fonte de 
sitema, este manual sugere a google 
fonte PT Sans

PT SANS REGULAR

ATHENA Sample Test

PT SANS BOLD

ATHENA Sample Test

PT SANS ITALIC

ATHENA Sample Test

PT SANS BOLD ITALIC

ATHENA Sample Test
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Os ícones para mídias sociais podem 
ser construídos com quaisquer cores 
da paleta. Recomenda-se o uso com 
uma reserva circular sólida  
ou contorno que favoreça 
a proporção entre os logos.
A altura dos logos destas mídias 
nunca deve ultrapassar  
1/3 do logo Athena Foods quando 
aplicado no mesmo layout.

1 2 .  E S T U D O S  
D E  Í C O N E S  P A R A 
R E D E S  S O C I A I S
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Utilizando o estilo anterior  
é possível construir diversos 
ícones universais. 

1 3 .  O U T R A S 
P O S S I B I L I D A D E S 
N A  C O N S T R U Ç Ã O  
D E  Í C O N E S
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1 5 .  E X E M P L O  
D E  A P L I C A Ç Ã O
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1 6 .  P A P E L A R I A 

Cartão de Visita
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1 6 .  P A P E L A R I A 

Envelope Ofício e Papel Carta
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1 6 .  P A P E L A R I A 

Envelope Carta
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